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Dziękując Państwu za współpracę, przekazujemy raport, na który składają się 
podsumowanie kampanii reklamowej oraz profil kandydatów odwiedzających targi.  
 

Cz. 1 Kampania reklamowa 
 

Niniejszy raport stanowi relację z kampanii promującej V edycję Targów Kariery w 

Krakowie. W tym roku wydarzenie cieszyło się dużym zainteresowaniem mediów. Wśród 

partnerów Targów znalazły się największe portale studenckie, portale rekrutacyjne, 

rozgłośnie radiowe i telewizje internetowe. 

 

1. Patroni medialni Targów Kariery 
 

 

 

Patroni medialni TK 
dlastudenta.pl 

inzynierka.pl 

semestr 

studente.pl 

bankier.pl 

stepstone.pl 

students.pl 

eurostudent.pl 

kariera.com.pl 

goldenline 

rmf maxxx 

praca.pl 

Dziennik Polski 

ktvi.pl 

studentnews.pl 

hrk.pl 

profeo.pl 

mediarun.pl 

WWW.TARGI-KARIERY.COM 
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2. Reklama prasowa 

 
DZIENNIK POLSKI 

• artykuł zapowiadający Targi Kariery z dnia 19 X 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
• artykuł na stronie internetowej 

 
• relacja z Targów Kariery z dnia 2 XI 

 

 

 
 
 

DZIENNIK METRO 
• reklama dnia 25 X 

 
 

3. Reklama radiowa 

RMF MAXXX 
Patronat nad V edycją Targów Kariery objął RMF 

Maxxx, który cieszy się dużą popularnością wśród 

krakowskich słuchaczy. 

RMF Maxxx wyemitował dwadzieścia spotów 

radiowych reklamujących Targi Kariery w dniach 18 

– 26 października. Jeżeli chodzi o media, było to 

najbardziej popularne źródło informacji o 

wydarzeniu (oprócz Internetu). 

Na antenie RMF Maxxx pojawił się także materiał 

zapowiadający Targi Kariery. 

STUDENCKIE RADIO 17 
• Relacja z Targów Kariery 

RADIO AKADEMICKIE UJ  
• Materiał zapowiadający Targi Kariery i wywiad z 

Organizatorem 
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4. Telewizja internetowa 

KRAKOWSKA TELEWIZJA INTERNETOWA 
• Materiał zapowiadający Targi Kariery w 

informacjach z dnia 21 X 

• Relacja z Targów Kariery, Informacje z dnia 28 X 

 
 
 
 
 
 
 
KRONIKA FILMOWA UJ 

• Relacja z Targów Kariery 

 

5. Outdoor 

 
 
PLAKATY I WINDERY 
Plakaty promujące Targi Kariery zostały 

rozwieszone w budynkach Uniwersytetu 

Jagiellońskiego. 

 

 

 
 
 
 

6. Internet: Uczelnie i organizacje studenckie 

Uniwersytet, Politechnika i powołane przy nich 

organizacje studenckie aktywnie wspierały 

działania związane z promocją Targów Kariery. 

 

UNIWERSYTET JAGIELLOŃSKI
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BIURO KARIER UNIWERSYTETU JAGIELLOŃSKIEGO

 
SAMORZĄD STUDENTÓW UNIWERSYTETU 
JAGIELLOŃSKIEGO

 
 
SAMORZĄD STUDENTÓW POLITECHNIKI 
KRAKOWSKIEJ

 
 

7. Internet: Portale studenckie 

Informacja o Tragach Kariery została zamieszczona 

na największych portalach studenckich, cieszących 

się dużą popularnością wśród młodych ludzi. 

Głównymi narzędziami promocji były: publikacja 

artykułów i relacji z Targów na stronach www, 

zamieszczanie aktywnych bannerów, newslettery i 

Facebook. 

 

STUDENTS.PL

 

 
 
DLASTUDENTA.PL
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INZYNIERKA.PL

 
 
KARIERA.COM.PL

 

 
 
STUDENTE.PL

 

EUROSTUDENT.PL

 

 
 
STUDENTSNEWS.PL

 
 

8. Internet: portale rekrutacyjne i biznesowe 

Kampania została skierowana do osób aktywnie 

poszukujących pracy, dlatego informacje na temat 

Targów znalazły się na portalach rekrutacyjnych i 

biznesowych. 
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GOLDENLINE

 
 
PORADNIK-PRACA.PL

 

 

PRACA.FM

 
 
PRACA.INFO

 
 
PRZEDSIEBIORCZYKRAKOW.PL
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PRACA.PL

 
 
BANKIER.PL

 

STEPSTONE.PL

 
 
HRK.PL 

 
 
PROFEO.PL
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MEDIARUN.PL

 
 
EMPLOYER-BRANDING.PL

 
 
 
 

9. Internet: www.targi-kariery.com 

Strona cieszyła się dużym zainteresowaniem w dni 

poprzedzające Targi Kariery. Tylko 25 X odwiedziło 

ją ok. 700 osób. Newsletter z aktualnościami na 

temat wydarzenia dotarł do blisko 1 000 

zarejestrowanych użytkowników. Został 

uruchomiony również profil na Facebooku. 

 

FACEBOOK 

 
TARGI-KARIERY.COM

 
 
NEWSLETTER 
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Cz. 2 Profil Kandydatów
 

Poniżej prezentujemy dane z ankiet, które wypełnili zwiedzający Targi Kariery 2010. Zebraliśmy 243 ankiety, co 

stanowi ilościowo wystarczającą próbę z około 3 tys. osób, które wzięły udział w tym wydarzeniu. 

 

 

KTO ODWIEDZIŁ TARGI KARIERY 

 

Na targach – oprócz studentów – nie zabrakło też młodych 
profesjonalistów. 

Większość osób, które odwiedziły tegoroczne Targi 

Kariery to studenci – stanowili oni 64% wszystkich 

przybyłych na to wydarzenie. Dane te pokazują, że 

młodzi ludzie gotowi są na podjęcie pracy 

zawodowej jeszcze podczas trwania studiów. 

Kolejną grupę zwiedzających stanowili absolwenci z 

doświadczeniem zawodowym do 1 roku (24% 

wszystkich zwiedzających) oraz absolwenci z 

doświadczeniem powyżej 1 roku (12%). Wystawcy 

STUDENT
64%

ABSOLWENT DO 
1 ROKU

24%

ABSOLWENT  
POW. 1 ROKU

12%

Uczestnicy Targów Kariery
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nie zabrakło też młodych 

Większość osób, które odwiedziły tegoroczne Targi 

stanowili oni 64% wszystkich 

przybyłych na to wydarzenie. Dane te pokazują, że 

podjęcie pracy 

zawodowej jeszcze podczas trwania studiów. 

Kolejną grupę zwiedzających stanowili absolwenci z 

doświadczeniem zawodowym do 1 roku (24% 

wszystkich zwiedzających) oraz absolwenci z 

doświadczeniem powyżej 1 roku (12%). Wystawcy 

mieli więc możliwość zebrania aplikacji zarówno od 

osób dopiero wkraczających na rynek pracy, jak i od 

osób, które oprócz wykształcenia mogą wykazać się 

również umiejętnościami praktycznymi. 

 
UCZELNIE I SPECJALIZACJE 
Spośród krakowskich uczelni najliczniej 

reprezentowany był Uniwersytet Jagielloński. Na 

tej właśnie uczelni studiuje lub studiowało 64% 

przybyłych na Targi Kariery. Pozostałe osoby były 

związane z: Uniwersytetem Ekonomicznym w 

Krakowie (9%), Akademią Górniczo

Politechniką Krakowską (3%), Uniwe

Pedagogicznym (3%) oraz z Uniwersytetem 

Rolniczym (3%). Wśród 11% ankietowanych, którzy 

wymienili inną uczelnię, większość studiowała w 

innych miastach Polski: Częstochowie, Kielcach, 

Katowicach, Opolu, Olsztynie, Toruniu, Warszawie. 

 

STUDENT
64%

Targów Kariery

UP
3%

UR
3%

inne
11%

b.d.

Uczelnie
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Poniżej prezentujemy dane z ankiet, które wypełnili zwiedzający Targi Kariery 2010. Zebraliśmy 243 ankiety, co 

stanowi ilościowo wystarczającą próbę z około 3 tys. osób, które wzięły udział w tym wydarzeniu.  

ość zebrania aplikacji zarówno od 

osób dopiero wkraczających na rynek pracy, jak i od 

osób, które oprócz wykształcenia mogą wykazać się 

również umiejętnościami praktycznymi.  

UCZELNIE I SPECJALIZACJE  
Spośród krakowskich uczelni najliczniej 

y był Uniwersytet Jagielloński. Na 

tej właśnie uczelni studiuje lub studiowało 64% 

przybyłych na Targi Kariery. Pozostałe osoby były 

związane z: Uniwersytetem Ekonomicznym w 

Krakowie (9%), Akademią Górniczo-Hutniczą (4%), 

Politechniką Krakowską (3%), Uniwersytetem 

Pedagogicznym (3%) oraz z Uniwersytetem 

Rolniczym (3%). Wśród 11% ankietowanych, którzy 

wymienili inną uczelnię, większość studiowała w 

innych miastach Polski: Częstochowie, Kielcach, 

Katowicach, Opolu, Olsztynie, Toruniu, Warszawie.  

 

AGH
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3% UEK

9%

UJ
64%
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Uczelnie
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Wykształcenie pokrywa się z potrzebami pracodawców.

Najpopularniejszymi kierunkami wśród 

zwiedzających były te związane z filologiami i 

kulturoznawstwem (16%). Warto zwrócić uwagę, że 

na drugim miejscu znalazła się administracja (8%) 

specjalność bardzo często poszukiwana przez 

Wystawców Targów Kariery 2010. Niewiele 

mniejszą, bo 6% grupę, stanowili studenci i 

absolwenci wykształceni w marketingu 

specjalności poszukiwanej przez największą grupę 

Wystawców. Dane te pokazują, że organizatorzy 

potrafili skutecznie dotrzeć do kandydatów 

pożądanych przez firmy obecne na Targach Kariery. 

Widać tu znaczną poprawę w stosunku do sytuacji 

sprzed roku. W 2009 r. administracja była bowiem 

najczęściej poszukiwaną przez Wystawców 

specjalnością, jednak wykształconych w tej 

dziedzinie było 5% kandydatów.  

 

Kolejny wykres przedstawia specjalności, w jakich 

kandydaci najczęściej poszukiwali pracy lub 

praktyk. Zdecydowanie odpowiadało to 

oczekiwaniom pracodawców, którzy najczęściej 

deklarowali, iż poszukują osób do pracy w 

administracji i finansach, marketingu,

oraz do zadań związanych z zarządzaniem.  
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dotrzeć do kandydatów 

pożądanych przez firmy obecne na Targach Kariery. 

Widać tu znaczną poprawę w stosunku do sytuacji 

sprzed roku. W 2009 r. administracja była bowiem 

najczęściej poszukiwaną przez Wystawców 

specjalnością, jednak wykształconych w tej 

Kolejny wykres przedstawia specjalności, w jakich 

kandydaci najczęściej poszukiwali pracy lub 

praktyk. Zdecydowanie odpowiadało to 

oczekiwaniom pracodawców, którzy najczęściej 

deklarowali, iż poszukują osób do pracy w 

administracji i finansach, marketingu, sprzedaży 

oraz do zadań związanych z zarządzaniem.   

 

Oczekiwania kandydatów są spójne z ofertą pracodawców.

 

 

CZEGO SZUKALI ZWIEDZAJĄCY
 

 

Odwiedzający Targi Kariery szukają głównie pracy i praktyk.

Najwięcej kandydatów poszukiwało pracy (85% 

deklaracji) oraz praktyk (40%). Wartości te nie 

sumują się do 100%, ponieważ można było udzielić 

więcej niż jednej odpowiedzi. Nieco ponad 13% 

zwiedzających poszukiwało na Targach Kariery 

możliwości dalszej eduka
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AKTYWNOŚĆ KANDYDATÓW PODCZAS TARGÓW
 

 

Zwiedzający wykazali się dużą aktywnością w rozmowach z 
pracodawcami. 

Niemal wszyscy obecni na Targach Kariery wykazali 

się aktywnością. Połowa ankietowanych 

zadeklarowała, że rozmawiała z 1-5 Wystawcami. 

Dużą grupę stanowili też ci kandydaci, którzy 

przeprowadzili rozmowy z większą liczbą firm i 

instytucji - 38% badanych wskazało, iż było to 

pomiędzy 6 a 10 Wystawcami. Należy zwrócić 

uwagę, że maleje udział osób, które nie podjęły 

kontaktu z żadną firmą czy instytucją. W zeszłym 

roku odsetek ten wyniósł 4%, natomiast w tym 

zaledwie 1%.  

 

SATYSFAKCJA 
Ostatni wykres pokazuje, iż Wystawcy bardzo 

dobrze przygotowali się do spotkań z kandydatami. 

89% zwiedzających było bowiem zadowolonych z 

udziału w targach i zadeklarowało, że wydarzenie 

to okazało się dla nich przydatne. Z roku na rok 

satysfakcja kandydatów jest coraz większa: w 

zeszłym roku wzrosła ona o 6 punktów 

procentowych, zaś w tym – aż o 12 punktów 

procentowych.  

 

1-5
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Z iloma firmami rozmawiali kandydaci
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dobrze przygotowali się do spotkań z kandydatami. 

89% zwiedzających było bowiem zadowolonych z 

udziału w targach i zadeklarowało, że wydarzenie 

to okazało się dla nich przydatne. Z roku na rok 

tów jest coraz większa: w 

zeszłym roku wzrosła ona o 6 punktów 

aż o 12 punktów 

 

 

Zwiedzający dobrze oceniają spotkania z pracodawcami.

 

 

 

 

 
Dziękując za dotychczasową współpracę, zapraszamy 
na następne edycje Targów Kariery
 

 

 

 

rozmawiali kandydaci Czy Targi Kariery były pomocne?
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Zwiedzający dobrze oceniają spotkania z pracodawcami. 

za dotychczasową współpracę, zapraszamy 
Targów Kariery. 

Musmedia Sp. z o.o. 

www.musmedia.pl 

ul. Wawelska 78 lok.18 

02-034 Warszawa 

Tel. (+48 22) 658 00 04 

 

www.targi-kariery.com 

 

TAK
89%

NIE
11%

Targi Kariery były pomocne?


